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Hypoport ist der am starksten wachsende Finanzvertrieb im Prime Standard

Kennzahlen der Hypoport AG zum 30. September 2007

Umsatz 29.240 16.777 74%
Gesamtleistung 31.531 18.613 69%
EBITDA 6.403 2.164 196%
EBIT 4.356 876 397%

Ergebnis nach Steuern 3.675 1.306 181%
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Trotz leichtem Nachfragertickgang auch starkes Wachstum in Q3

Kennzahlen des 3. Quartals der Hypoport AG

Umsatz 10.218 6.876 49%
Gesamtleistung 10.984 7.628 44%
EBITDA 1.801 1.340 34%
EBIT 1.106 883 25%

Ergebnis nach Steuern 1.384 618 124%
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Hypoport ist der internetbasierte Finanzdienstleister

Zwei Unternehmensteile, vier Geschéaftsbereiche

SEITE 6

HYPOPORT

THE FINANCE INTEGRATOR

Allfinanzvertrieb B2B-Finanzmarktplatze

DRo KLEIN EUROPACE®

DIE PARTNER FUR IHRE FINANZEN

Privatkunden Finanzdienstleister

Immobilienfirmenkunden Institutionelle Kunden
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Privatkundengeschaft basiert auf Lead-Generierung im Interne

Generierung von Leads bei Dr. Klein

Web Bilder Groups News Produkte Mehr»

Go ogle Fetorea Suche | Emiesume

Suche: ' Das Web ¢ Seiten auf Deutsch ¢ Seiten aus Deutschland

Web Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 19.500.000 fiir ratenkredit. (0,05 Sekunden)
Ratenkredit ab 3 45% eff. Anzeigen Ancoigen
www ratenkredit-testsieger de Testsieger online abfragen - mit Ratenkredit VVergleich sparen! .
o E 9 p Ratenkredit ab 3,45%
Postbank - Ratenkredit Ratenkredit: niedrige Zinsen.
www postbank de  Anonyme Berechnung und schnelle Auszahlung. Online Sofortzusage! Der aktuellste Kredit-Vergleich.
Vergleich.de/Ratenkredit DR° KLE I N
Ratenkredit Online i Suche 3 Anmelden 3
www easyCredit de/Ratenkredite  easyCredit: Sofortzusage in 30 Sek - keine Sicherheiten nétig! Ab 4.49% - Ratenkredit DIE PARTNER FUR IHRE FINANZEN

Spezialist fur den Ratenkredit - Finanzierung Versicherungen Geldanlage Wohnungswirtschaft

Kredit-Magazin.de - Ratenkredit Vergleich und Informationen Ab 4.49% effekt. Jahreszins.
www.creditplusbank.de

Mit Kredit Magazin finden Sie einfach und direkt den richtigen Ratenkredit. Bequem Ober das
Private Krankenversicherung  Private Krankenversicherung Vergleich Auslandskrankenversicherung Zusatzversicherung

Internet und zu besonders attraktiven Zinssatzen. ...

sy ! r i _ C _ A 4 mal bester Ratenkredit Raigeber FAQs
Testsieger-Ratenkredit ab 3.85%. :

Ein Antrag, alle Anbieter. Gratis

DrKlein.de/RatenKredit DIE PASSENDE

KRANKENVERSICHERUNG

FUR JEDEN.

Kfz Versicherung Krankenwersicherung Altersvorsorge Risikovorsorge Haus & Wohnen Haftpflicht Rechisschutz Newsletier

Ratenkredit zu glnstigen Konditionen - individuelle Ratenkredite ...
Ermitteln Sie den individuellen giinstigen Ratenkredit fur Ihre ganz persénlichen Wiinschel
www_drklein de/ratenkredit html - 26k - |m Cache - Ahnliche Seiten

forium de | Vergleich - Ratenkredit Kredit. Finanzierung Darlehen ...
Vergleich - Ratenkre\lit. Kredit, Finanzierung Darlehen im Vergleich
www forium.de/kredit. km - 36k - Im Cache - Ahnliche Seiten

ach & ginstig im Internet.
v.crediteurope_de

Privatkredit und Refnkredit Tls'tﬁatlfndknreﬂtdw .
Privatkredit und Raten it - Ihr giinstiger Privatkredit. Jetzt einfach online berechnen. Tipps XL eIl el . o e :
und Ratgeber zum Thei 2 i enhhe & Laufzeit frei wahlbarl Angebot bearbeiten
www immobilienscout2
Im Cache - Ahnliche Se

'de/finanzen/ratenkredit/index jsp - 32k - w fortiscreditdme._de/Ratenkredit

>drigzins-Ratenkredit

Benifsgruppe | Arbeitnehrmel x
Keyword kinder [ =]
Brokering CETI |

Anrede  |Herr *
I - l
Vorname Angestellt

Bitte einenVornd ~ Familienstand® IVEYhEiratEt jv
s (e e [keine =]

Bitte einen Namg

Bitte geben Sie il

Suchmaschinen-
optimierung

Berufsstatus™

StraRe und Hausnummer . . .
Ihre Anfrage leiten wir an einen unsere externen Partner

{Wersicherungsmakler und Mehrfachagenten) in Ihrer Mahe weiter.

L d Un=ere Partner setzen sich mit lhnen telefonisch in Yerhindung und
ea heraten Sie gerne kostenlos und unverhindlich. Bitte beachten Sie,
dass eine Bearbeitung Ihrer Anfrage nur mbglich ist, wenn Sie uns
eine korrekte Telefonnummer angeben.
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Leads werden nach Kundenwunsch in Vertriebskanalen bearbeitet

Lead-Bearbeitung und Cross-Channeling Privatkunden

Tagesgeld Ratenkredit Girokonto Immobilienfinanzierung  Krankenversicherung

Selbsterklarende Sachversicherung | @@ ]g  Altersvorsorge Beratungsintensive
Nachfrageprodukte Vertriebsprodukte

Controlling & Riickkopplung
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Vertriebskraft wurde ausgebaut

Filialnetz von Dr. Klein vor Ort

SEITE 9

Entwicklung Vertriebskraft

01.01.-30.08.2007

01.01.-30.09.2006
Mitarbeiter im Telefonvertrieb | 39
Berater im Filialvertrieb 53 16
Filialen von Franchisenehmern 80 76
Unabhangige Finanzberater im Maklervertrieb 1.206 831
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Testsiege durch gute Konditionen und hohe Beratungsqualitat

Ausgewahlte Rankings und Testsiegel von Dr. Klein

SEITE 10

Bester
Ratenkredit

zum 4. Mal in Folge

Ausgabe 05/07
FINANZEN

€uro

STIFTUNG WARENTEST

1.Platz

Neubaufinanzierung
Im Test: 17 dberregionale Anbieter
mit Filialnetz

®

i"!:!“ﬂ; ii 3/2007

www.finanztest.de

OKOTEST

RICHTIG GUTLEBEN

Dr. Klein
Im Test: Baugeld

1. Rang

Ausgabe 03/2007
L o

Gunstiges
Baugeld
1. Platz

Zinsbindung 5 Jahre
Ausgabe 02/2007

€uro




Prasentation Zwischenbericht Q3 2007

SEITE 11

Umsatz mit Privatkunden von 10,4 Mio. € auf 16,6 Mio. € gewachsen (9M)

Entwicklung im Geschaftsbereich Privatkunden

Immobilienfinanzierung

01.01.-30.09.2007

01.01.-30.09.2006

01.07.-30.09.2007

01.07.-30.09.2006

GB Privatkunden TEUR TEUR TEUR TEUR
Anzahl Abschlilsse 7622 6.466 2.285 2.147
Abschlussvolumen (Mio. £€) 1.241 1.013 392 341
Umsatzerlose (Mio. €) 982 6,55 3,13 2,67
Marge (%) 0,79 0,65 0,85 0,78

Sonstige Finanzdienstleistungsprodukte

01.01.-30.09.2007

01.01.-30.09.2006

01.07.-30.09.2007

01.07.-30.09.2006

GB Privatkunden TEUR TEUR TEUR TEUR
Anzahl Abschliisse 3.875 1.937 1.705 781
Umsatzerlose (Mio. €) 6,82 3,82 2,94 1,91




- Prasentation Zwischenbericht Q3 2007 SEITE 12

Geschaftsbereich Finanzdienstleister integriert Branche mit B2B

Transaktionsplattform Europace

Vertriebsorganisationen Produktanbieter

DRoBLEIN £ Postbank
YPOTHEKEN RORSE’ o .
i ING ) DiBa

Batsparkasse g g DK B e AG
credltweb —
Deutsche Bank

ieren einfach

ACCEDO[{IAG o
B Bonnf U/} MLP EUROPACE GMAC RFC
onAmMnanz

DSLl Ban _!h:——i_hfau'q_‘%i—f V/Westdeutsohe
ﬁ CD\IF()RDIA ImmobilienBank
ruuce-va thVEl'ia
NS Sk D BHWA\
e A\
L d- S | S|E|B Der Baufinanzierer der Pastbank

Einige Partner verwenden Europace
bereits ausschlieBlich zur Abwicklung
von Immobilienfinanzierungen
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Europace-Partner blindeln hohes Transaktionsvolumen

Entwicklung des Transaktionsvolumens und des Umsatzes im Geschaftsbereich Finanzdienstleister

Finanzdienstleister

Entwicklung Transaktionsvolumina auf EUROPACE

Transaktionsvolumen pro Quartal in Mio. €

3.500 -
3.000 -
2.500 -
2.000 -
1.500 -
1.000 -

500 -

0

Q2 Q3 Q4 Qt

Q2 Q3 Q4 Qf

Q2 Q3 Q4 Qf

Q2 Q3

2004

2005

2006

2007

Europace 01.01.-30.09.2007|01.01.-30.09.2006|01.07.—-30.09.2007 |01.07.-30.09.2006

GB Finanzdienstleister TEUR TEUR TEUR TEUR
Transaktionsvolumen (Mio. £) 9.230 6.315 3.051 2.185
Umsatzerldse (Mio. €) 6,17 3,52 1,66 1,24
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Vier Geschéaftsbereiche auf Wachstum

Entwicklungsrichtung der Geschaftsbereiche

SEITE 15

Fihrender
internetbasierter
Allfinanzvertrieb in
Deutschland

Top 1 Anbieter far
Finanzierungen
und Versicherun-
gen in der Woh-
nungswirtschaft

Europace als
Marktstandard in
Europa

FOhrende
Reportingplattform
fir RMBS

« Steigerung der Zugriffs-
zahlen auf das Internet-
Angebot von Dr. Klein —
Leads

» Ausbau Filialvertrieb und
Maklervertrieb

* Intensivierung Bestands-
kundengeschaft (Cross-
Selling)

» Ergénzendes
Spezialangebot fur
Wohnungsunternehmen

» Ausbau des regionalen
Vertriebs

» Ausweitung der Produkt-
palette auf Versicherungs-
und Kapitalmarktprodukte

» Gewinnung weiterer
Vertriebsorganisationen

» Angebot weiterer Finanz-
dienstleistungsprodukte

* Etablierung in anderen
Landern in Europa

» Steigerung des Markt-
anteils bei bestehenden
Vertriebspartner

» Gewinnung von exklusiven
Produktpartnern

* Verlangerung der
Wertschépfungskette bis
zum Kapitalmarkt als
Informationsplattform
(keine Ubernahme von
Kreditrisiken)

* Steigerung des Marktanteils
bei RMBS-Reporting

« Abbildung aller europai-
schen ABS-Transaktionen
in Europace
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Starker Vermittlermarkt erleichtert Markteintritt fir Europace in NL

GroBter Immobilienfinanzierungs-Vermittlermarkt in Kontinentaleuropa: Niederlande

Neugeschaftsvolumen und Vermittleranteil in
Deutschland und den Niederlanden 2006

oLl 110 Mrd.
EUR EUR
Gesamtmarkt
. Unabhangige Vermittler ﬁ
ca.
B Anteil Europace = 50%
Anteil Stater Deutschland Niederlande

Quellen:
Bundesbank, De Nederlandsche Bank,
Mercer-Studie fur Vermittleranteil, Unternehmensangaben

Expansion von Europace in den nieder-
landischen Markt wurde Ende 2006 durch
Joint Venture zwischen Hypoport und Stater
B.V. (gréBter Servicer in den Niederlanden)
vorbereitet.

Stater verschafft den Zugang zu
unabhangigen Vermittlern und ist treibende
Kraft zur Nutzung von Europace.

Vermittlermarkt in den Niederlanden ist
pradestiniert fur die Nutzung von Europace:

- Hohe Akzeptanz von Finanz-
vertrieben in der Bevdlkerung;

- klare Trennung zwischen Produktion,
Vertrieb und Refinanzierung;

- hohe Standardisierung und der damit
verbundenen schnellen Abwicklung
von Finanzierungsanfragen;

- hohe Wettbewerbsintensitat aufgrund
des schnellen Markteintritts von
Produktanbietern.
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In den nachsten Jahren wird der europaische Ausbau vorangetrieben

Weitere europaische Expansion von Europace

= BeNeLux, Spanien,
25 Italien, UK
c O
© <
=
2 Frankreich
E
o 2
>3 Osteuropa Nordische Lander R
= Osterreich
niedrig hoch
MarktgréBe

8

Benelux, Spanien, Italien und UK sind flr Hypoport
attraktive Zielmarkte. Um Investitionen zu sichern
wird Hypoport nicht ohne einen starken Partner in
einem Land starten.

Mit Stater ergab sich ein solcher Partner in den
Niederlanden. Hier besteht eine Gelegenheit zur
mittelfristigen Ausweitung der gemeinsamen
Aktivitaten auf Belgien.

Je nach Bereitschaft bestehender Geschafts-
partner gemeinsam in einem Land zu starten wird
die Reihenfolge der Lander gewahlt.

Die Gesellschaft erwartet, dass die Etablierung
eines Europace-Marktplatzes in einem Land drei
Jahre benotigt.
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Sieben erfahrene Manager fur die Unternehmensentwicklung

,2aroup Executive Committee“ (GEC) des Hypoport-Konzerns

Prof. Dr.
Thomas Kretschmar
(44)

Co-CEO

Strategie, Marketing,
Kommunikation, Recht

Klaus Kannen
(44)

Stephan Gawarecki
(38)

GB Privatkunden GB Privatkunden

Hans Peter Trampe
(43)

GB Immobilienfirmen-

Ronald Slabke
(33)
Co-CEO

GB Finanzdienstleister
Finanzen, Personal

Martin Damaske

(39) (37)

GB Institutionelle Kunden Informationstechnologie

kunden

Immobilien-
finanzierungen

Sonstige Finanz-
dienstleistungsprodukte
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Unabhangige Finanzvertriebe gewinnen Marktanteile

Marktumfeld Geschaftsbereich Privatkunden

Markttrend: Vertriebskanale fur Immobilienfinanzierungen

ﬁ)% 16% 30%
90% 84% 70%
| | | | | | L,
2000 2005 20107

Ubrige Vertriebswege
B Finanzvertriebe/ unabhéngige Makler

Quelle: bbw Marketing Immobilienfinanzierung 2006

Markttrend: Vertriebskanale flir Lebensversicherungen

26% 32% 34%
74% 68% 66%
\ \ \ \ \ \ \ \ >
2000 2005 2010*

Ubrige Vertriebswege
B Finanzvertriebe/ unabhéngige Makler

Quelle: Towers Perrin Tillinghast Vertriebswege Survey 2006 *Schatzung

Sowohl beim Vertrieb von Immaobilien-
finanzierungen als auch beim Vertrieb von
Versicherungsprodukten werden unab-
hangige Makler und Finanzvertriebe an
Bedeutung gewinnen.

Vermittler verfigen Uber eine breitere
Produktpalette und kbnnen so die
Bedurfnisse der Kunden besser abdecken.

Diese Entwicklung wird zusatzlich durch
die Trennung von Vertrieb und Produktion
bei Finanzdienstleistungsprodukten
getrieben.
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Internet ist wichtigstes Informationsmedium fur Finanzdienstleistungen

Internetnutzung in der Immobilienfinanzierung fur Privatkunden

0%

Quelle

0%

Quelle

100% -

80% -

60% -

40% A

20% -

100% -

80% -

60% -

40% A

20% A

Internet ist wichtigste Informationsquelle und
Anbahnungsinstrument

Frankreich D Spanien Schw eden UK

: Mercer Oliver Wyman: European Mortgage Distribution, 2007

Frankreich D Spanien Schw eden UK

: Mercer Oliver Wyman: European Mortgage Distribution, 2007

persénliche
Beratung

M Internet

telefonische
Beratung

Fachpresse

Vertriebskanale fir Immobilienfinanzierung in Europa

Finanz-
vermittler

B Internet
AuBendienst
Telefon

Filiale

Internet ist wichtigstes Medium zur
Gewinnung von Interessenten (Leads) far
Immobilienfinanzierungen.

FUr die Wandlung von Leads in
AbschlUsse werden weiterhin auch
klassische Vertriebskanéle genuizt.
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Die Zukunft gehért den Vermittlungsplattformen

Geschaftsbereich Finanzdienstleister: Organisation des Vermittlungsmarktes

Vergangenheit Zukunft
Wachstum der Vermittler Plattform-Welt
Kreditgeber Kreditgeber
A B C D A B C D

Konsolidierung der Vermittler

B2B Plattform —
Entstehung von Maklerpools
Integration durch B2B-Plattform
‘ Maklerpool ‘ ‘ Maklerpool ‘
!—’—\ !—.—\
Vermittler Vermittler
. Begrenzte, aber stark wachsende IMERGE=INe (o) ilgNeI N [z « Alle wertschopfenden Dienst-
Zahl von Vermittlern. German EUROPACE platform leistungen entlang der Wert-

schépfungskette sind in einer

* Viele Vermittler, die mit nur einer M ISEIIVE (=1 (=R 1g[=] emergence of Plattform integriert.

Bank exklusiv zusammenarbeiten.

the ,next generation‘ sourcing
» Keine Technologieunterstitzung. system.“

» Diese ist Technologieplattform flr

alle Marktteilnehmer.

Mercer Oliver Wyman:
European Mortgage Distribution, 2007, S. 22

Quelle: nach Mercer Oliver Wyman: European Mortgage Distribution, 2007
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Wachstum von Hypoport wird durch zahlreiche Wettbewerbsstarken geférdert
Highlights

Hypoport
THE FINANCE INTEGRATOR

% Internetbasiertes Geschaftsmodell verbindet beide Unternehmensteile

% GroBe Einkaufsmacht aufgrund des hohen Vermittlungsvolumens

Allfinanzvertrieb B2B-Finanzmarktplatze

Mehrdimensionale Vertriebsstrukturen

Generierung von Skaleneffekten
Unabhangigkeit Europace: der Finanzmarktplatz

Produktvielfalt Eigene Technologiekompetenz

0000

Marktplatzeffekt: Starke Bindung der
Vertriebsorganisation und hohe
Markteintrittsbarrieren

Beraterspezialisierung

©O 00O




